
Hợp tác giữa doanh nghiệp Việt Nam và Nhật Bản nhằm thúc đẩy kinh tế xanh 

Theo UNEP (Chương trình môi trường của Liên hợp quốc), kinh tế xanh được định nghĩa là “nền kinh tế vừa mang lại 
hạnh phúc cho con người và công bằng xã hội, vừa giảm thiểu đáng kể các nguy cơ về môi trường và suy giảm sinh 
thái. Một nền kinh tế xanh có thể được coi là một nền kinh tế có lượng phát thải carbon thấp, sử dụng tài nguyên hiệu 
quả và bao trùm xã hội”. 

 

Ngà            , Thủ tư ng Ch nh phủ đ   an hành Qu ết định số  658 Q -TTg phê du ệt Chiến lược quốc gia về 
tăng trưởng xanh giai đoạn     -  3 , tầm nhìn   5  cũng đặt ra mục tiêu tổng quát là tăng trưởng xanh góp phần 
thúc đẩ  cơ cấu lại nền kinh tế gắn v i đổi m i mô hình tăng trưởng nhằm đạt được thịnh vượng về kinh tế,  ền vững 
về môi trường và công  ằng về x  hội; hư ng t i nền kinh tế xanh, trung hòa car on và đóng góp vào mục tiêu hạn chế 
sự gia tăng nhiệt độ toàn cầu. 

Ngà  7 6    4, Văn phòng JETRO Hà Nội phối hợp v i Ủ   an Dịch vụ Thông tin Doanh nghiệp của Hiệp hội Doanh 
nghiệp Nhật Bản tại Việt Nam (JCCI) đ  tổ chức sự kiện “Japan Business Pitch Vol. ”. Các doanh nghiệp Nhật Bản tại 
Việt Nam đ  gi i thiệu các hoạt động kinh doanh, sản phẩm, dịch vụ m i v i mong muốn kết nối, hợp tác cùng các đối 
tác Việt Nam. 

Chia sẻ v i Tạp ch  Kinh tế Việt Nam, ông Takeo Nakajima, Trưởng  ại diện Tổ chức xúc tiến thương mại Nhật BẢn 
(JETRO), về những thách thức và mối quan tâm của các doanh nghiệp Nhật Bản đang kinh doanh tại Việt Nam, cũng 
như cơ hội hợp tác giữa cộng đồng doanh nghiệp Việt Nam và Nhật Bản, cho  iết: Trư c tiên, chúng tôi mong muốn 
cộng đồng doanh nghiệp Nhật Bản tăng cường sự hiện diện hơn nữa trong cộng đồng doanh nghiệp Việt Nam.  ể 
nhắm t i mục tiêu tăng cường tương tác kinh doanh giữa doanh nghiệp Việt Nam và doanh nghiệp Nhật Bản. Bên cạnh 
đó, là mong muốn mở rộng nền kinh tế Việt Nam, đặc  iệt là sự tương tác, kết nối B B trong nư c. 

Hiện na , còn tồn tại  a  ếu tố cơ  ản cần đáp ứng trong sản xuất là chất lượng, số lượng và thời gian của đơn hàng. 
Về chất lượng, khi ph a Nhật Bản  êu cầu một mức độ chất lượng sản phẩm cụ thể, các công t  Việt Nam đ  và đang 
nỗ lực thu hẹp khoảng cách nà  nhưng vẫn còn một khoảng cách nhỏ giữa cung và cầu. Còn số lượng, một số công t  
Việt Nam có thể sản xuất ra sản phẩm rất tốt trong một khoảng thời gian ngắn. Tu  nhiên, khi cần du  trì chất lượng 
sản phẩm trong thời gian dài, chất lượng có thể  ị giảm sút.  iều nà  có thể ảnh hưởng đến việc đặt hàng.  iều nà  
đòi hỏi sự đổi m i và cải tiến liên tục từ ph a các công t . 

Để kết nối giao thương, tăng cường mở rộng mối quan hệ hợp tác kinh tế, thương mại, trên mọi lĩnh vực, JETRO sẽ 
triển khai nhiều hoạt động tương tác dưới các hình thức khác nhau để thúc đẩy hợp tác trong lĩnh vực chuyển đổi số, 
đổi mới sáng tạo. Hiện nay, Việt Nam đang phải đối mặt v i nhiều vấn đề liên quan đến kinh tế xanh dư i nhiều hình 
thức như ứng dụng công nghệ để tiết kiệm năng lượng, ha  tái chế năng lượng, sử dụng năng lượng tái tạo và giảm 
tiêu thụ năng lượng từ nhiên liệu hóa thạch. Chúng tôi tin rằng các công t  Nhật Bản có công nghệ, có mô hình kinh 
doanh và dịch vụ tốt trong lĩnh vực nà ,  ởi vì Nhật Bản đ  phải đối mặt v i cuộc khủng hoảng năng lượng nghiêm 
trọng và các vấn đề môi trường nghiêm trọng trong những năm  97  và  98 . 



Bên cạnh đó muốn gi i thiệu các chất liệu, vật liệu thân thiện v i môi trường vào thị trường Việt Nam. Cần các công t  
Việt Nam hợp tác để áp dụng công nghệ, sản phẩm vào thị trường. Hiện na , nhìn chung giá thành sản phẩm vẫn còn 
khá cao do nhiều vấn đề như chi ph  kinh doanh, vận chu ển…. Các công t  Nhật Bản muốn giảm chi ph  và muốn đưa 
sản phẩm vào Việt Nam, mong muốn hợp tác v i doanh nghiệp Việt Nam để tìm cách giảm giá thành, đưa dịch vụ của 
mình vào thị trường.  
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